Lamarca Cinzano es paralos italianos, y

paralaimagen que tenemosdeellosen el

mundo, lo mismo que la Vespa, el Ferrari

o Ferragamo. Son marcas profundamen-
te ligadas con el ADN de Italia.

A pesarde quelafamilia Marone Cin-
zano, propietarios y fundadores de esta
inolvidable firma de Vermout, vendi6 la
empresaen 1929, nunca se separaron del
mundo vitivinicola.

Ubicados en la prolifica zona de la
Toscana, su vision actual consiste en ha-
cer vinos de calidad superior, en pocas
cantidades y muy caros.

Ellos fundaron a principios de los 70
la bodega Col d’Orcia que ahora esta
bajo la conduccién de uno de los mas
fervientes herederos de la familia: Fran-
cesco Marone Cinzano.

Conoci a Francesco en tierras chi-
lenas y me cautivaron su personalidad y
sus vinos. Col d’Orcia, hoy produce los
llamados stper toscanos en la region de
Sienay Florencia.

2000 Col d’Orcia, Brunello di
Montalcino DOCG: Color rubf oscuro
con bordes pdrpura, bouquet que halaga
el olfato, tipico de la region, plenitud de
cuerpo, buen equilibrio, taninos que adn
vibran y auguran vida continuada.

2003 Col d’Orcia, Rosso di
Montalcino DOC: Rosso en italiano se
traduce al espafiol como rojo, o tinto. Es
un vino color rubf oscuro con ribetes
violdceos, aromas de frutas rojas
entrelazados con especias y recuerdos

de su paso por la barrica, cuerpo lleno,
taninos que imponen pero dejan paso a la
fruta. Este vino estd elaborado
exclusivamente usando Sangiovese.
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Setrata delos afamados Poggio al Ven-
to, de la cepa sangiovese, y Olmaia, de
Cabernet Sauvignon, dentro de la presti-
giosa Denominazione de Origine Contro-
llata y Garantita, Brunello di Montalcino.

Franceso, que ademéas porta el ti-
tulo nobiliario de conde, es presidente
del Consorzio del Vino Brunello di
Montalcino.

Esto quiere decir que no sélo cuidala
calidad de su propia bodega, sino que es
el responsable de mantener y custodiar
de ciertamaneraladisciplinayel respeto
de la denominaci6on de origen Brunello
di Montalcino.

GOMO SON SUS SUPER TOSCANOS

Col d’Orcia es una de las vifias con
mas tradicién en Brunello de Montal-
cino, ubicada en unazona privilegiada
parael cultivodelavid, franqueadapor
el monte Amiata y a 35 kildmetros en
linea recta del mar Tirreno.

La hacienda posee alrededor de 142
hectareas, en su mayoria Brunello o Ros-
so di Montalcino, pero también cuarte-
les de Sangiovese Sant’Antimo, Cabernet
Sauvignon, Merlot, Syrah, Chardonnay,
Pinot Grigio y Moscadello.

Con un minucioso manejo del vifiedo
yuna guarda en barricas francesas y eslo-
vacas, este vino seduce con un color rojo
rubi limpio y brillante.

Ataca la nariz con una marcada nota
de aceituna. También se sienten notas
de frutos rojos y miel. En boca es dul-
ce, amplio y profundo. Concentrado y
persistente, con un generoso potencial
de guarda. Un vino para guardar en la
memoria.

SU LADO CHILENO

Franceso Marone Cinzano llego a
Chile hace poco menos de una década
para lanzar su proyecto vitivinicola sud-
americano. Escogié como su centro de
operaciones a la region vitivinicola del
Maule.

Su vina, Reserva de Caliboro, pro-
dujo en 2001 su primer vino chileno, el
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Erasmo. Aunque la produccion, comolo
hace en Italia, es poca, 18 mil botellas.

Erasmo 2001, 70 por ciento de Ca-
bernet Sauvignon, 20 por ciento de Mer-
lot y 10 por ciento de Cabernet Franc,
es un vino de un color morado intenso,
brillante.

Su nariz se muestra aun cerrada en
el momento de la degustacion. En la
boca es frutal con una acidez refrescan-
te que invita a seguir comiendo frutas
sin descanso. Su retrogusto es potente,
con un grato e intenso sabor a moras
y ciruelas.

El Palacio de Hierro

La nueva logia de amantes del vi-
no, una tendencia que también
se esta dando en otros paises lati-
noamericanos, ha generado nue-
vos nichos de mercado, asi como
nuevas oportunidades para los
empresarios gastrondmicos.

Basta con recorrer los depar-
tamentos gourmet de El Palacio
de Hierro, para notar que los
espacios de vinos han crecido en
tamafio y calidad de etiquetas.

Hoy se pueden encontrar
en las tiendas de El Palacio de
Hierro joyas de la uva de todo el
mundo. El Palacio de Hierro ha
logrado ese mix entre lo ex6tico
y lo tradicional; entre las marcas
indiscutidas y las novedades a ni-
vel mundial.

El Palacio de Hierro esta a
la vanguardia en productos y en
su departamento gourmet abun-
dan las marcas Top. Recorrer El
Palacio de Hierro es como hacer
una pequefla gira por las mejo-
res tiendas del mundo: chocola-
tes suizos, bolsas francesas, tenis
alemanes, vinositalianos, gadgets
estadounidenses, quesos holande-
ses,joyeriaaustriaca, delicatessen
espafoles.

El Palacio de Hierro es el re-
ferente natural ala hora de buscar
calidad, novedades, exclusividad y
placer en las compras.
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